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【摘要】　采用回归法或德尔斐法进行汽车区域市场预测具有一定的局限性 , 但把两者结合起来就可以
在很大程度上弥补彼此的缺陷 ,提高预测准确度。
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　　我国幅员辽阔 ,发展极不平衡 ,这就决定了各

地区的汽车市场千差万别 。如果汽车厂商和经销

商不考虑各地区的实际情况而推出同样的产品

线 ,采用同样的营销策略和售后服务模式 ,则不但

会浪费大量的人力财力 ,效果也不会很理想。

有些汽车厂商和经销商没有大范围建立营销

服务网络的实力 ,只能选择一些重点区域 ,如果盲

目地进行布点决策 、资源配置 ,风险可想而知。

因此 ,需要对我国区域汽车市场进行预测 ,了

解各地区的汽车消费能力 、消费结构及其发展趋

势 ,以此来引领汽车营销。

1　回归法

通过对 50个国家 1970 ～ 1996年的考察发

现 ,绝大部分国家出现了汽车普及率随着经济发

展水平的提高而提高的趋势 ,这一趋势一直持续

到每千人 500辆左右时才有所减缓 ,而我国 2005

年的汽车普及率还不到每千人 26辆。

通过对 1995年 47个国家汽车普及率 (图 1)

的分析 ,可以看出汽车化进程和经济发展水平之

间具有明显的正相关关系 ,即经济发展水平越高 ,

普及率越高 。国际经验说明了经济发展水平的作

用是长期的 、稳定的 ,也是决定性的。

由此可见 ,在国际上 ,在一定的发展阶段 ,汽车

普及率会随着经济发展水平的提高而提高 ,也就间

接表明汽车销售量和经济发展水平之间具有十分

紧密的联系。此外 ,研究还发现 ,从国家的角度而

言 ,经济发展水平能代表性地解释 90%以上机动化

水平的变化;从城市角度而言 ,经济发展水平可代

表性地解释 80%以上的机动化水平的变化。

重组过程中 ,生产轿车 、轻型载货汽车 、重型载货

汽车及微型汽车的企业会成为大型汽车集团扩张

优先选择的目标 。可以相信 ,经过今后几年的竞

争和资产重组 ,我国的汽车工业必将形成几家具

有国际竞争力的大型汽车企业集团 ,使中国汽车

工业的整体水平得到极大提高 。
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Abstract

The article analyzes the sa les data of recent

years and the existing p roduction capability o f domes-

tic au to enterprises. The m ain categories w ith in-

creasing sales in the near fu ture is fo recasted. In the

end, the compe tition among China'smain auto manu-

fac turing enterp rises are ana lyzed.
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图 1　1995年 47个国家的汽车普及率与人均 GDP的对应关系

　　　　　　　

　　目前 ,我国无论从经济角度 ,还是从汽车工业

角度来讲 ,都处于快速发展过程中 ,与国际经验不

一定吻合 ,因此 ,需要通过实证来检验这种关系是

否存在 ,来分析经济发展水平对汽车销售的影响

作用。

为了研究当前我国各地区的汽车销售量与经

济发展水平之间的关系 ,本文选取了刚过去的

2005年中国大陆 31个省 、自治区 、直辖市的人均

汽车购买量 (辆 /万人 )和人均 GDP(元 )进行实证

分析。

先进行二元变量相关性分析。人均汽车购买

量和人均 GDP的相关系数为 0. 708,表明两者具

有较强的相关性 。

采用普通最小二乘法对人均汽车购买量和人

均 GDP进行一元回归分析 ,所得估计方程如下所

示:

PRATE =0. 005968AGDP -25. 83952

　　 t　　　(5. 49)　　　( - 2. 06)

回归方程的拟合优度为 0. 501, 调整后为

0. 485,方差检验通过了 0. 05的显著性检验 ,说明

该回归方程的现实解释能力为 48. 5%。这一方面

说明经济发展水平是影响我国各地区汽车销售的

最重要的影响因素 ,另一方面说明其它一些因素

也对各地区的汽车销售产生了比较重要的影响作

用 。

2　德尔斐法

由前面的分析可知 ,经济发展水平对我国各

地区汽车销售的解释力还不到一半 ,因此 ,在研究

我国区域汽车市场时除了要考虑收入水平这个共

性的 、最重要的影响因素外 ,还要考虑到我国各个

区域自身的特性 ,这是由我国的区域差异过大所

决定的 。

某个区域的汽车销售会受到很多因素的影

响 ,如收入水平 、汽车业发展水平 、产业特点 、文

化 、城乡结构 、道路交通等 ,许多因素是很难量化

为分析所需数据的。还有一个很重要的原因是各

地区处于高速发展和不断调整之中 ,市场环境和

政策环境不太成熟 ,因此单纯通过数据进行预测

效果肯定不会太理想 。在这种情况下 ,采用德尔

斐法进行预测是个比较好的选择 。

德尔斐法于 50年代为美国著名研究机构兰

德公司所发明 ,但直到 1963年才首次披露于刊

物 ,并得到了广泛的运用 ,被认为是一种非常有效

的预测手段 。

在进行区域汽车市场预测时 ,我们可以采用

寄发调查表的形式 ,以不记名的方式征询专家对
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某段时间汽车销量的预测及其依据 ,然后将经过

整理的上次调查结果反馈给各个专家 ,让他们重

新考虑后再次提出自己的预测结果及其依据 ,并

特别请求那些持极端看法的专家 ,详细阐述自己

的依据 。经过几次反复 ,大多数专家的意见将趋

于集中 ,经过处理之后将能够获得一个比较有价

值的预测值 。

3　综合法

德尔斐法虽然反映了一个地区所有影响因素

对该地区汽车销售的影响作用 ,而且效果也不错 ,

但缺点也很明显 ,那就是预测比较主观 ,受专家选

择 、调查表设计和过程控制的影响比较大 ,因此需

要结合回归法和其它一些方法才能得到较理想的

预测结果。

为此 ,本文进行了综合 ,得到了如下预测法 。

假如要预测 2005年某区域的汽车销售量 ,先根据

回归法对 2004年各地区的人均汽车购买量 (辆 /

万人)和人均 GDP(元 )进行一元回归分析 ,得到

回归方程和调整后的拟合优度 (假设为 m%),并

把该区域 2005年的人均 GDP预测值代入回归方

程 ,得到预计购买率 PRATE ,再乘以总人口 (单位:

人 ),除以 108 ,得到回归法预测值 SALES r。然后

采用德尔斐法得到该区域 2005年的预测值

SALES t。

因为回归预测法的解释力为 m%,所以设回

归法预测值 SALES r的权重为 m%,而德尔斐法包

含了所有的因素 ,所以权重设为 1,结合两种方法

所得的预测值如下所示:

SALES =(SALES r×m%+SALES t) /(m%+1)

这不是最终的结果 ,我们还需要根据已发生

的和将发生的相关重大事件 ,如公车改革 、税率调

整 、牌照政策改革对预测值作进一步的调整 ,使预

测更为贴近实际 。

4　研究作用

通过综合法我们可以较为准确地预测出某一

区域当年的汽车销售量 。顺便强调一下 ,这里的

区域是一个广义的概念 ,既可以指某几个省的集

合体 、某个省市 ,也可以指某个城市 、某个地区 。

这样一来 ,政府相关部门就可以参考此预测值预

先进行交通规划调整 ,缓解交通停车压力;生产厂

商也可以参考此预测对排产计划 、广告投入 、营销

策略等进行更有针对性的调整 ,这样既可以节约

人力物力 ,又可以取得实效 。

我们还可以借助于此方法进一步就产品进行

区域销售预测。则汽车生产厂商和经销商据此预

测结果进行资源优化配置的效果将更为明显 ,取

得的成效也更为显著 。
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Abstract

U sing regression or Delphi method separately to

fo recast reg ional autom arke t has a certain lim ita tion,

the combination o f bo thme thods canm ake up respec-

tive shortcom ings in a great measure and improve

fo recasting accuracy.
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